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مقدمة الدورة التدريبية / لمحة عامة:
فــي العصــر الرقمــي الحــالي، أصــبح تطبيقــات الذكــاء الاصــطناعي فــي تحليــل وإنتــاج المحتــوى الإعلامــي محركًــا أساســيًا للابتكــار
BIG BEN Training والتميــز، ممــا يغيــر بشكــل جــذري طريقــة عمــل المؤســسات الإعلاميــة. هــذه الــدورة التدريبيــة الشاملــة مــن
Center مصممة خصيصًا لتزويد الصحفيين، المنتجين الإعلاميين، مطوري المحتوى، أخصائيو التسويق الرقمي، والمحللين
الإعلاميين بالمعرفة والمهارات اللازمة لتوظيف قوة الذكاء الاصطناعي في أعمالهم. تغطي الدورة جوانب متعددة بدءًا من
فهــم أساســيات الذكــاء الاصــطناعي وتعلــم الآلــة، اســتخدام أدوات الذكــاء الاصــطناعي فــي تحليــل البيانــات الكــبيرة والتوجهــات
الإعلاميـة، أتمتـة إنتـاج المحتـوى (مثـل كتابـة الأخبـار والتقـارير)، تخصـيص المحتـوى للجمهـور المسـتهدف، وصولًـا إلـى تحـديات
وأخلاقيات استخدام الذكاء الاصطناعي في الإعلام. نركز على أهمية تبني هذه التقنيات لزيادة الكفاءة، تحسين جودة المحتوى،
وتوسيع نطاق الوصول. تستمد الدورة رؤاها من أحدث الأبحاث في مجالات الذكاء الاصطناعي وعلوم البيانات المطبقة على
Stuart" الإعلام، وتقــدم أمثلــة عمليــة ودراســات حالــة لمؤســسات إعلاميــة رائــدة تتبنــى الذكــاء الاصــطناعي بفعاليــة. الأكــاديمي
Russell" (ستيوارت راسل)، أحد أبرز رواد الذكاء الاصطناعي ومؤلف كتاب "الذكاء الاصطناعي: مقاربة حديثة"، يقدم إطارًا نظريًا
قيّمًا حول فهم الأسس المفاهيمية للذكاء الاصطناعي وكيف يمكن توظيفه لتعزيز القدرات البشرية في معالجة المعلومات
وإنتاج المعرفة في سياق الإعلام. يهدف هذا البرنامج التدريبي إلى تمكين المتدربين من استغلال إمكانيات تطبيقات الذكاء

الاصطناعي في تحليل وإنتاج المحتوى الإعلامي المتطور، مما يفتح آفاقًا جديدة للإبداع والابتكار في المشهد الإعلامي.

الفئات المستهدفة / هذه الدورة التدريبية مناسبة لـ:
الصحفيون والمحررون.

منتجو المحتوى الإعلامي.

أخصائيو التسويق الرقمي والإعلام الاجتماعي.

مدراء أقسام الأخبار والتحرير.

محللو البيانات في المؤسسات الإعلامية.

المطورون التقنيون المهتمون بالإعلام.

الباحثون في مجال الإعلام الرقمي.

المسؤولون عن الابتكار في المؤسسات الإعلامية.



القطاعات والصناعات المستهدفة:
المؤسسات الإخبارية (تلفزيون، إذاعة، صحف، منصات رقمية).

شركات إنتاج المحتوى الرقمي.

وكالات التسويق والإعلان الرقمي.

شركات تحليل البيانات والإحصائيات الإعلامية.

شركات تطوير البرمجيات والتطبيقات الإعلامية.

المراكز البحثية والجامعات.

شركات التواصل الاجتماعي والمنصات.

الهيئات الحكومية المعنية بالإعلام.

الأقسام المؤسسية المستهدفة:
قسم التحرير والإنتاج.

إدارة المحتوى الرقمي.

قسم التسويق والإعلام الاجتماعي.

إدارة البيانات والتحليلات.

قسم البحث والتطوير.

إدارة الابتكار.

قسم الاستراتيجية.



أهداف الدورة التدريبية:
بنهاية هذه الدورة التدريبية، سيكون المتدرب قد أتقن المهارات التالية:

فهم أساسيات الذكاء الاصطناعي وتطبيقاته الإعلامية.

استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في تحليل البيانات الإعلامية.

توظيف الذكاء الاصطناعي في أتمتة إنتاج المحتوى.

تخصيص المحتوى الإعلامي للجمهور المستهدف.

تحسين استراتيجيات التوزيع باستخدام الذكاء الاصطناعي.

التعامل مع تحديات وأخلاقيات الذكاء الاصطناعي في الإعلام.

تطوير استراتيجيات محتوى مدعومة بالذكاء الاصطناعي.

تقييم جودة المحتوى المنتج بواسطة الذكاء الاصطناعي.

التعرف على أحدث الاتجاهات في الذكاء الاصطناعي الإعلامي.

منهجية الدورة التدريبية:
يعتمــد BIG BEN Training Center فــي هــذه الــدورة التدريبيــة علــى منهجيــة تطبيقيــة وعمليــة مكثفــة تهــدف إلــى صــقل مهــارات
المشــاركين فــي تطبيقــات الذكــاء الاصــطناعي فــي تحليــل وإنتــاج المحتــوى الإعلامــي. تبــدأ الــدورة بتقــديم المفــاهيم النظريــة
الأساســية للذكــاء الاصــطناعي وتعلــم الآلــة ذات الصــلة بــالإعلام، ثــم تنتقــل مبــاشرة إلــى ورش عمــل وتمــارين عمليــة تُمكــن
المتــدربين مــن تطــبيق مــا يتعلمــونه علــى أدوات ومنصــات الذكــاء الاصــطناعي. ســيقوم المتــدربون بـــ تحليــل مجموعــات بيانــات
إعلاميــة باســتخدام خوارزميــات الذكــاء الاصــطناعي، وإنتــاج محتــوى إخبــاري تلقائيًــا، وتخصــيص حملات تسويقيــة إعلاميــة، مــع
الحصول على تغذية راجعة مباشرة وبناءة من المدربين الخبراء. تتضمن الدورة دراسات حالة واقعية لمؤسسات إعلامية
تستفيد من الذكاء الاصطناعي لزيادة الكفاءة والابتكار، يتم تحليلها لفهم الاستراتيجيات والتحديات. كما ستركز المنهجية
علــى التــدريب العملــي علــى أدوات الذكــاء الاصــطناعي الرائــدة فــي تحليــل النصــوص، الصــور، والفيــديو، وكيفيــة دمجهــا فــي ســير
العمل الإعلامي. سيتم توفير تغذية راجعة فردية وبناءة على أداء المتدربين في التمارين والمشاريع، مما يساعدهم على تطوير
مهاراتهم بشكل مستمر. تهدف هذه المنهجية إلى تزويد المشاركين بالخبرة العملية التي لا تقدر بثمن، مما يؤهلهم لقيادة

التحول الرقمي في المؤسسات الإعلامية.



خريطة المحتوى التدريبي (محاور الدورة التدريبية):

الوحدة الأولى: أساسيات الذكاء الاصطناعي في الإعلام.

مقدمة إلى الذكاء الاصطناعي وتعلم الآلة.

دور الذكاء الاصطناعي في تحول الصناعة الإعلامية.

الفرق بين الذكاء الاصطناعي العام والخاص.

أخلاقيات استخدام الذكاء الاصطناعي في الصحافة.

البيانات الضخمة في سياق الإعلام.

أمثلة على تطبيقات الذكاء الاصطناعي الحالية.

التحديات والفرص للذكاء الاصطناعي في الإعلام.

الوحدة الثانية: تحليل المحتوى الإعلامي بالذكاء الاصطناعي.

معالجة اللغات الطبيعية (NLP) في تحليل النصوص.

تحليل المشاعر والتوجهات من المحتوى الإعلامي.

التعرف على الصور والفيديو بالذكاء الاصطناعي.

استخلاص المعلومات والكيانات من الأخبار.

رصد وتحليل وسائل الإعلام الاجتماعي آلياً.

توقع الاتجاهات والموضوعات الرائجة.

أدوات الذكاء الاصطناعي لتحليل سلوك الجمهور.

الوحدة الثالثة: إنتاج المحتوى الإعلامي المدعوم بالذكاء الاصطناعي.

الأتمتة في كتابة الأخبار والتقارير.

توليد العناوين والملخصات آلياً.

إنتاج محتوى فيديو وصوت بالذكاء الاصطناعي.

.(Personalization) تخصيص المحتوى للجمهور المستهدف

تصميم الرسوم البيانية التفاعلية.

ترجمة المحتوى الإعلامي بالذكاء الاصطناعي.

تحسين جودة المحتوى المنشور.



الوحدة الرابعة: إدارة المحتوى وتوزيعه بالذكاء الاصطناعي.

تحسين استراتيجيات التوزيع عبر المنصات.

التوصية بالمحتوى للمستخدمين.

إدارة حقوق الملكية الفكرية للمحتوى.

اكتشاف الأخبار المزيفة والتضليل الإعلامي.

تحسين استراتيجيات الاشتراكات والإيرادات.

إدارة المجتمعات الرقمية بالذكاء الاصطناعي.

بناء استراتيجيات محتوى فعالة.

الوحدة الخامسة: مستقبل الذكاء الاصطناعي والابتكار في الإعلام.

التحديات التقنية والقانونية للذكاء الاصطناعي.

الابتكارات القادمة في تقنيات الذكاء الاصطناعي.

الواقع الافتراضي والمعزز وتأثيرهما.

دور الذكاء الاصطناعي في غرفة الأخبار المستقبلية.

الأخلاقيات والمسؤولية في استخدام الذكاء الاصطناعي.

التعاون بين الإنسان والآلة في إنتاج المحتوى.

تأثير الذكاء الاصطناعي على وظائف الإعلام.

الأسئلة المتكررة:

ما هي المؤهلات أو المتطلبات اللازمة للمشاركين قبل التسجيل في الدورة؟

لا توجد شروط مسبقة.

كم تستغرق مدة الجلسة اليومية، وما هو العدد الإجمالي لساعات الدورة التدريبية؟

تمتــد هــذه الــدورة التدريبيــة علــى مــدار خمســة أيــام، بمعــدل يــومي يتــراوح بيــن 4 إلــى 5 ساعــات، تشمــل فتــرات راحــة وأنشطــة
تفاعلية، ليصل إجمالي المدة إلى 20–25 ساعة تدريبية.

سؤال للتأمل:

فــي ظــل التطــور المتســارع لتطبيقــات الذكــاء الاصــطناعي ودوره المتزايــد فــي أتمتــة وإنتــاج المحتــوى الإعلامــي، كيــف يمكــن
للمؤسسات الإعلامية أن تحافظ على المصداقية والعمق البشري في تقاريرها، مع الاستفادة القصوى من كفاءة وفعالية

الذكاء الاصطناعي لتقديم تجربة إعلامية فريدة وموثوقة للجمهور؟



ما الذي يميز هذه الدورة عن غيرها من الدورات؟ 
تتميز هذه الدورة التدريبية التي يقدمها BIG BEN Training Center بتركيزها الشامل والعميق على تطبيقات الذكاء الاصطناعي
في تحليل وإنتاج المحتوى الإعلامي المتطور، مما يجعلها مختلفة ومتميزة عن الدورات الأخرى التي قد تقدم نظرة عامة فقط.
نحن لا نقدم مجرد معلومات نظرية، بل نوفر تطبيقًا عمليًا مكثفًا يغطي جميع جوانب دمج الذكاء الاصطناعي في سير العمل
الإعلامــي. علــى سبيــل المثــال، بينمــا قــد تشــرح دورات أخــرى أساســيات الذكــاء الاصــطناعي، فإننــا نغــوص فــي اســتخدام أدوات
الذكاء الاصطناعي في تحليل البيانات الكبيرة والتوجهات الإعلامية وكيفية أتمتة إنتاج المحتوى (مثل كتابة الأخبار والتقارير)
بفعالية. نقدم دراسات حالة واقعية لمؤسسات إعلامية رائدة تتبنى الذكاء الاصطناعي، ونحلل الاستراتيجيات التي مكنتها من
زيادة الكفاءة وتحسين جودة المحتوى. كما تركز الدورة على تخصيص المحتوى للجمهور المستهدف والتعامل مع تحديات
وأخلاقيات استخدام الذكاء الاصطناعي في الإعلام، مما يمنح المتدربين القدرة على قيادة التحول الرقمي بمسؤولية. يضمن
الجمع بين الخبرة الأكاديمية والعملية لمدربينا حصول المتدربين على معرفة عميقة ومهارات تطبيقية لا تقدر بثمن، مما

يؤهلهم ليصبحوا روادًا في توظيف الذكاء الاصطناعي في الإعلام.


